
 

Outils  
de communication 

- adaptés aux besoins 
- accessibles physiquement 
- modélisés par l’entourage

Partenaires 
 de communication 

- qui modélisent  
- formés à l’utilisation et à la mise en 

place des outils (étayage) 
- prêts à écouter et à répondre

Opportunités 
 de communication 

- fréquentes 
- motivantes, intéressantes 
- importantes

Personne   
       à besoins complexes de communication 

- besoins individuels (moteurs, sensoriels, cognitifs…) 
- compétences de communication (linguistique, opérationnelles, sociales, stratégiques) 
- facteurs psychosociaux (motivation, attitude envers la CAA, résilience…)
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LES FACTEURS DE  
           EN CAASUCCÈS


